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FREMTIDSBUREAU 37 FIRSTMOVERS VALID FREMTIDSINDSIGT FREMTIDSSIKRING
EN FILOSOFI. EN IDE ROGERS & EVERETT INNGVATION AKTUALITET
ET OPRAR VARDIDREVET MARKEDSSTRATEGI FORSPRING

GREEN OCEAN CO-CREATION PRODUKTDESIGN TIME TO MARKET
INDSIGTSSPECIALIST MARKEDSUDBREDELSE PANELTEST KONKURRENCEFORDEL
BEHOVSAFSAT § ACCEPT, PARATHED, TIMINGY ~ WORKSHOPS & FOREDRAG VARDIMATCH



FA GAR F@RST - FIRSTMOVERNE
FIRSTMOVES SPECIALISTTILGANG
VI STUDERER OG FORKLARER DERES ADFARD

GENNEM VARDIER
RESULTAT ER UNIK INDSIGT
AFSAT FOR UDVIKLING OG NYTANKNING




Firstmove

%

FA GAR FORST — FIRSTMOVERS 3%

NOGLE FOLGER — NEXTMOVERS 13%
MANGE GAR EFTER — EARLY MAINSTREAM 34%
OG ENDNU FLERE — LATE MAINSTREAM 34%
NOGLE STAR SIDST | BUSSEN — LAST MOVERS 16%
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FIRSTMOVE ANGRIBER MARKEDET
UD FRA EN 5-DELT GRUPPERING. TIDSMASSIGT

> FORSTAELSE AF:
HVOR, HYORDAN OG HVORFOR TING OPSTAR
HVOR UDVIKLINGEN GAR HEN

HVORDAN FORSKELLIGE GRUPPER TRAKKER HINANDEN
| ADFARD

OG DERMED SPREDNINGEN AF ET PRODUKT

| MARKEDET




innovationen

Firstmovers (3%) ~ Nextmovers(13%) Early mainstream (34%) Late mainstream (34%) Lastmovers (16%
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AFSAT | FIRSTMOVERNE
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FIRSTMOVE ER VALID INDSIGT
| FREMTIDEN
4-5 AR VERDINIVEAU

2-3 AR BRANCHENIVEAU

OG EN VARDIFULD INDISIGT | MARKEDET | DAG
QUA VORES FORSKNING SIDEN 2003
—> RETTE VARDIFORTOLKNING
OG DERMED SUCCES | MARKEDET. NU
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VALID INDBLIK | MARKEDSUDVIKLINGEN = TIDSLOMME
UDVIKLING MED AFSAT | FREMTIDEN > FREMTIDSSIKRING

, M@DE REELLE BEHOV | MARKEDET - BEHOVSSTYRET

FORSPRING = KONKURRENCEMZSSIG FORDEL

TIME TO MARKET = TIMINGSFORDEL
DIFFERENTIEREDE MARKEDSAPPROACH SIMULTANT = OPTIMERING F@RST
TIL MARKEDET = MARKEDSLEDER

BEDRE PRIS, HPJE MARKEDSANDELE = H@JESTE MARKEDSVARDI
‘-' EJERSKAB PA MARKEDET | EN PERIODE = IMAGE/POSITION
AFSZATFOR VIRKSOMHEDENS INNOVATIONSKULTUR = FREMDRIFT
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EN IDE, DER OPFATTES SOM NY

OG SOM SKABER VARDI
= NYE BEHOV — NY MARKEDSADFARD

INNOVATION (EVERETT ROGERS)
DIFFUSION (GABRIEL TARDE)
HVORDAN IDEER, VIDEN OG ADFARD SPREDER SIG
FRA GRUPPE TIL DEN NASTE
—> SPREDNINGSEFFEKTEN
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FREMTIDSINDSIGT
VZAERDIAFSAT / STRATEGI

INNOVATIONER
PRODUKTDESIGN
SORTIMENTSSTRATEGI
KONCEPTUALISERINGER
PANELTEST
INNOVATIONSWORKSHOPS
FOREDRAG




VERDEN

TRO

MAD

VEIJ

KROP
ETIK

MAT

MANGDE

VARDI

NATUR

FREMTID




Solidarisk og ansvarlig adfaerd
Grundlaeggende, generisk veerdi
Del af selvet

Omesat til handling. Af en selv
Gennem ethvert valg. Og fravalg

Ansvaret vokser

Veaeredygtigheden nar nye hgjder

Der tilfgjes kontinuerligt nye dimensioner
De facto at egne handlinger saetter aftryk

Men der selekteres ogsa skarpt

Mellem de mange maerkesager og grgnsager ©

Alt er forbundet

Det store metaplan udggr omdrejningspunktet
Artens overlevelse

Et evigt klodeliv. Naturens overlevelse

Et efterliv for mig. Mit. Mine. Alle de andre. For alting
Gennem en mere og mere holistisk tilgang

Lige ret og veeredygtighed for alle

SUND VERDEN

JEG PASSER PA VERDEN

MANGFOLDIGHED
RETFARDIGHED
HOLDBARHED
HOLISME




SUND TR0

JEG TROR PA DET GRONNE

OVERLEVELSE
OVERBEVISNING
LEVEMADE
HANDLING

Grgn er tidens trosbekendelse
En filosofi

Og en ideologi

Der dyrkes dagligt

| alle sammenhange

Lever i pagt med det grgnne
Ude som inde. 24/7/365

Udggr en naturlig made at leve og taenke pa
Andet giver ikke lzengere mening

Vejen til et beeredygtigt liv

Med afsaet i en solidarisk og ansvarlig adfaerd
Materialiseringen af et hgjere mal

For den levende organisme

Ses derfor ogsa som et naturligt oprgr
Mod fortid og indspiste vaner
Kedsommelige konformiteter

Der alene har historikken som begrundelse



Ogsa maden nar nye solidariske hgjder
Grgnskaben raser

Grogn livsstil er en madfilosofi

Udggr baerende fgdevareregel
Primaere fgdekilde og forbrugskategori

Afszet for indkgb og for maltid
Morgen, middag og aften. 24/7/365
En levemade

Ny normalitet

Ses som den naturlige mad

lkke ngdvendigvis grundlagt tidligt
Men som ny, indgroet vane

Mere og mere fastgroet

Maden grgnnes med galopperende fart
Kad kommer ikke pa bordet laengere
Hos firstmoverne

SUND MAD

JEG SPISER GRANT

NORMALITET
NATURLIGHED
DIVERSITET
AFSAT




SUND VEJ

JEG SER GRANT

UDLEVELSE
BEKENDELSE
DIVERSITET
LOSNING
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Firstmove

Veganer, vegetar, Frugtar

Ovo-vegetar, pescetar, pollotar og Flexitar
Mange begreber florerer

Men en kategorisering opleves ungdvendig
Definerer selv de grgnne spiseregler

Hver mand sin udlevelse
Selv-opfunden-tar

Veaeredygtigheden omsat til handling

Den grgnne vane gror uanset

Bogstavelig talt

| takt med en voksende bevidsthed

Ses som eneste farbare lgsning

Iseer i kampen mod fgdevaremanglen

For det grgnne kan bredfede hele verdenen
Dermed vejen til en ny verdensorden

Malet er mere og mere veganer
Og ggre carnismen til en hedengangen tid



Egen sundhed spiller en vigtig rolle
Gren mad er en sundhedskategori i sig selv
Og gor kroppen bedst

Noget fundamentalt. Helt basalt

Vejen til et sundere liv JEG MARKER FORSKELLEN

Og en velfungerende krop
En krop i balance

Til fysik og mentalt velveere
Effekten er reel og maerkbar

LETHED
BALANCE
UFILTERET

Modsat fgles kgd tung i kroppen RENHED

Sveert at fordgje. Ogsa mentalt
Kad belaster kroppen
Og dermed sundheden

Betragter mere og mere maden som medicinen
Vejen til et liv uden allergier, ubalance
Depressioner og psykiske sarbarheder

Grgnt gavner

|seer ogsa de leegende urter



"Baeredygtighed i rent faktisk at
betale producenten, det varen
er veerd. Og sidegevinsten er, at
vi far endnu bedre varer”

SUND ETIK

JEG TAGER KONSEKVENSEN

ETIK
MORAL
RESPEKT
VELFARD

"Videnskabeligt er gkologi ikke en
skid bedre for klimaet. Nar jeg ikke
kpber kgd, er det fordi jeg ved, at vi

snart lgber tgr for vand. Kgd er en
vandsluger af rang. Og jeg har ondt |

maven, nar jeg drikker kaffe og
spiser chokolade. Fordi det er endnu
stgrre vandslugere end kgd"



Selv i valget af det grgnne

Er der en klar rangering

Veelger primaert de maettende varianter
Studerer nzeringsdensiteten

Mathedseffekten i de enkelte ravarer

Men ogsa sanserne er pa vagt JEG VELGER SPECIFIKT

Neering er ny lzering
Sgger konstant "nye”, alternative men naturlige nzeringskilder MANGFOLDIGHED
Der kan levere de gode proteiner RETEARDIGHED

Erstatte kgdet | HOLDBARHED
Og hvor ressourcerne er givet bedre ud
/ HOLISME

Som en ny kategori

For det grgnne skal finde egne veje
Former og formater

Og indtagelsesmuligheder

Kun ligne sig selv

Bgffen skal ikke bruges som skabelon \

Men udbuddet halter hablgst efter
Osse her
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Firstmove

)

Et meget afmalt forbrug
Kraftigt reduceret maengder
Mindre palette

Af bade mad og drikke

Levner mere til andre

J E G B E G RIE N S E R M I G Og redder kloden fra overspisning

ESSENS K;)'m(;mdtsﬁfr Eortigner?e r?-d”;a:i
NOIJSKAB indre tallerken. Bogstavelig ta

SUBSTANS
DESTILLERET

Samlet set et begraenset repertoire
Ngje selekteret

Ude som hjemme

) Fa kategorier, fa bestanddele, fa ravarer
Rige pa neering og meethed

Her er ingen spild. Helt naturligt

Skaber stor kamp om pladsen
Dermed en intensiveret konkurrence
Og opger mod tanken

/ . : |
Om aldrig at ga sulten i seng




SUND VARDI

JEG SER FORDELEN

FORNUFT

VALUE FOR MONEY
NIVEAU

FAIRNESS

"Grgn mad er bare fornuft.
Hele vejen igennem. Ogsa
gkonomisk. Det koster at indfri
de veerdier, jeg bare ikke gar
med kompromis med. Her er
grgnt en gave oveni gaven”



SUND NATUR

JEG TANKER NATURLIGT

PAGTSKAB
URVASEN
KARLIGHED
OMFAVNELSE

E 1

Firstmove

Dyrker naturen. Pa alle planer. Alle vegne
Far det grgnne til at gro

Bogstavelig talt

Har man ikke sit eget

Laner eller indtager man byrummet
Offentlige pladser

Fortovet. Parken. Eller murene

For et sundt grgnt liv alle vegne
Indsatsen er malrettet

Dyrkningen handler om mere end selve afkastet
Og behovet for grgnne afgrgder til sig selv

Spisbare afgrgder udggr tidens beplantning
Grgntsager, spiselige blomster

Krydder- og laegeurter

Udggr sin egen lille madcentral. Og medicinskab

De mange afgr@der ggr nyttehaven til hofleverandgr
Som sit eget grgnne maltid eller som fylde og pynt
Iseer til de blodfattige madlgsninger

Forlgser den industrielle maskine
Og udlgser en glaede ved at se maden gro



Firstmoverne treekker adfeerden

Over tid

Men de er ogsa meget ekstreme i deres adfeerd
En adfaerd, der normaliseres mere

Nar den breder sig ud i markedet

SUND FREMTID

JEG TROR PA DET

Kad har ogsa mange egenskaber
Men er haltet bagud udviklingen

Det handler om at oppe dyrevelfeerden
For den er stgrste barriere

Herefter milj@ og egen sundhed GREEN EATI NG IS
Praesentere mindre med bedre THE FUTU RE
Fa gjort k@d til en del af den grgnne bglge

For dem, der ikke er fuldblods vegetarer eller veganere

Taenke i nye udskaeringer AN D IT,S AI—R EA DY H E R E

Nye bearbejdningsformer
Og iseer fa kgd til at passe naturligt ind
| to-go livsstilen



